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Consultazione imprese per le attività di comunicazione ed audit tecnologico.
AGROALIMENTARE

1. Informazioni preliminari 
	Referente aziendale
	     
	Nome Società
	     
	Forma societaria
	  FORMDROPDOWN 


	Funzione
	     
	Sede Operativa
	     

	Telefono
	     
	E-Mail
	     

	Fax 
	     
	Sito Web
	     

	Anno di nascita della società
	     
	Anno di inizio attività
	       
	Numero di dipendenti
	     


2. Profilo della società 
	Prodotti e/o servizi offerti
	1.     
	2.      
	 3.     

	Storia della società
	[image: image1.wmf]


(500 caratteri)

	Certificazioni di qualità
	 FORMCHECKBOX 
Certificazione Qualita' (Iso 9000) 

 FORMCHECKBOX 
Certificazione Ambientale (Iso 14000) 


	 FORMCHECKBOX 
 Certificazione Etica o Sociale (Sa 8000)

 FORMCHECKBOX 
 Certificazione della Sicurezza (Ohsas 18001)
	 FORMCHECKBOX 
  Altro (specificare
     )


3. Valore delle vendite e mercati serviti

	Valore delle vendite annue
	 FORMCHECKBOX 
 0-500 mila euro

 FORMCHECKBOX 
 501-900 mila euro

 FORMCHECKBOX 
 1-2 milioni euro


	 FORMCHECKBOX 
 3-5 milioni euro

 FORMCHECKBOX 
 6-10 milioni euro

 FORMCHECKBOX 
 11-25 milioni
	 FORMCHECKBOX 
 26-50 milioni euro

 FORMCHECKBOX 
 51-100 milioni euro

 FORMCHECKBOX 
 101 milioni euro – oltre

	Mercati geografici serviti
	 FORMCHECKBOX 
  ITALIA
	 FORMCHECKBOX 
  UE 27
	 FORMCHECKBOX 
 USA

 FORMCHECKBOX 
 CANADA
	 FORMCHECKBOX 
  CINA

 FORMCHECKBOX 
 GIAPPONE
	 FORMCHECKBOX 
RUSSIA
	 FORMCHECKBOX 
 ALTRO

	 % vendite per aree
	     
	     
	     
	     
	     
	     
	100%


4. Livello di innovazione
	4.1 Durante gli ultimi 3 anni, la vostra azienda ha introdotto una delle seguenti forme d'innovazione? (risposte multiple possibili)

	 FORMCHECKBOX 
 Merci nuove o significativamente migliorate

 FORMCHECKBOX 
 Servizi nuovi o significativamente migliorati

 FORMCHECKBOX 
 Processi nuovi o significativamente migliorati per fabbricare merci o produrre servizi

 FORMCHECKBOX 
 Processi nuovi o significativamente migliorati nella logistica, nella consegna o nella distribuzione

 FORMCHECKBOX 
 Metodi organizzativi nuovi o significativamente migliorati (come cambiamento in struttura gestionale, organizzazione del lavoro o nuovi metodi per interagire con altre aziende)

 FORMCHECKBOX 
 Un nuovo modello di affari o un nuovo modo per commercializzare il vostro prodotto/servizio

 FORMCHECKBOX 
 Altro

 FORMCHECKBOX 
 Nessuno


	4.2 Quali sono i fattori che ostacolano le attività d'innovazione nella vostra azienda?

	 FORMCHECKBOX 
 Mancanza d'accesso alla conoscenza 

 FORMCHECKBOX 
 Mancanza personale creativo e specializzato 

 FORMCHECKBOX 
 Mancanza di abilità manageriali compresa gestione dell’innovazione 

 FORMCHECKBOX 
 Mancanza di conoscenze circa i vantaggi dell’innovazione 

 FORMCHECKBOX 
 Mancanza d'accesso alla finanza di credito o di rischio 

 FORMCHECKBOX 
 Mancanza di conoscenze circa strumenti di supporto

  FORMCHECKBOX 
 Mancanza di incentivi che facilitino cooperazione tra attori del sistema della ricerca e innovazione

 FORMCHECKBOX 
 Mancanza d'accesso a reti della conoscenza ed a clusters industriali 

 FORMCHECKBOX 
 Difficoltà nel trovare partner per attività di innovazione 

 FORMCHECKBOX 
 Mancanza di protezione del capitale intellettuale 

 FORMCHECKBOX 
 L'innovazione costa troppo

	Se siete a conoscenza di altri fattori che impediscano l’innovazione nella vostra azienda rispetto a quelli su menzionati, si prega di specificarli:
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	Quali delle seguenti forme d'innovazione potrebbero interessare la vostra azienda? (risposte multiple possibili)

	 FORMCHECKBOX 
 Merci nuove o significativamente migliorate

 FORMCHECKBOX 
 Servizi nuovi o significativamente migliorati

 FORMCHECKBOX 
   Processi nuovi o significativamente migliorati per fabbricare merci o produrre servizi

 FORMCHECKBOX 
 Processi nuovi o significativamente migliorati nella logistica, nella consegna o nella distribuzione

 FORMCHECKBOX 
 Metodi organizzativi nuovi o significativamente migliorati (come cambiamento in struttura gestionale, organizzazione del lavoro o nuovi metodi per interagire con altre aziende)

 FORMCHECKBOX 
 Un nuovo modello di affari o un nuovo modo di commercializzare il vostro prodotto/servizio

 FORMCHECKBOX 
 Altro

 FORMCHECKBOX 
 Nessuno


5. Fabbisogno di Tecnologia ed Innovazione

	In quale ambito Le interesserebbe verificare l’esistenza di nuove tecnologie? (risposte multiple possibili)

	 FORMCHECKBOX 
 Integrazione di filiera  L’industria agroalimentare è basata su processi di trasformazione di matrici organiche, le cui caratteristiche qualitative devono rimanere intatte fino al momento del consumo. Dunque, per ottenere prodotti di qualità, è fondamentale partire da materie prime di qualità elevata ed è altrettanto importante preservarne le caratteristiche durante tutte le fasi di trasporto e stoccaggio a monte della trasformazione.
 (specificare)     
 FORMCHECKBOX 
 Automazione e reingegnerizzazione dei processi produttivi Per offrire ai consumatori prodotti di qualità è fondamentale investire sul miglioramento dei processi produttivi, ai quali spetta il compito di trasformare le materie prime di qualità in prodotti di pregio.
(specificare)     
 FORMCHECKBOX 
 Alimenti funzionali L’evoluzione degli stili di vita induce molti consumatori a ricercare prodotti alimentari che, oltre a possedere buone qualità edonistiche, siano in grado di offrire un contributo positivo al metabolismo, fornendo elementi che vadano oltre la semplice funzione nutritiva.
(specificare)      
 FORMCHECKBOX 
 Packaging Tutti i prodotti alimentari sono soggetti a deperimento, in quanto le matrici organiche che li costituiscono tendono a degradarsi. I processi degenerativi possono essere accelerati da fattori ambientali, quali l’ossigeno, l’umidità e la luce, pertanto molti alimenti richiedono particolari modalità di confezionamento, che li isolino dall’ambiente esterno. Ma anche gli alimenti più stabili, che si conservano a lungo e non richiedono protezioni specifiche, vanno protetti da contatti accidentali con possibili inquinanti, pertanto il packaging riveste un ruolo fondamentale nella difesa della qualità dei prodotti, garantendone la conservazione fino al momento del consumo finale.
(specificare)     
 FORMCHECKBOX 
 Valorizzazione degli scarti Per preservare la qualità dell’ambiente e ridurre l’impronta ecologica dei prodotti offerti sul mercato, risulta pertanto indispensabile ricercare tecniche di valorizzazione degli scarti e dei sottoprodotti, che siano capaci di tramutare in risorsa quelli che altrimenti sarebbero dei rifiuti da smaltire.
(specificare)      


Se la vostra azienda ha un caso di innovazione tecnologica di eccellenza, sareste disposti a presentarlo ad altre imprese nel corso del seminario?

 FORMCHECKBOX 
 Sì  FORMCHECKBOX 
 No
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